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U.(! Sta je “stvarno”?

rsity of Montenegro

“Sva stvarnost je samo tekst podlozan neogranicenim
interpretacijama i lingvistickim manipulacijama — ali
nikad definitivan sud.” (Derida)

Reakcija na osnovu dozivljaja utice na objektivnu
stvarnost i mijenja je

“Vecinu stvari mi ne vidimo najprije, pa ih tek onda
definiramo; mi ih prvo definiramo, pa ih tek onda
vidimo. U bogatoj, kompleksnoj konfuziji vanjskog
svijeta uzimamo samo ono sto je nasa kultura za nas vec
definirala i tezimo da to sto smo ugledali vidimo u
stereotipnim formama nase kulture”. Lipman



UCG Konstrukcija politicke stvarnosti
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Definisati sebe — definisati drugoga
Davanje pozitivnih i negativnih informacija
Stvaranje pozitivnih i negativnih emocija
“Politicki realitet”:

* Objektivna politicka realnost — realnost koja jeste

* Subjektivna politicka realnost — realnost kako je vide
gradani

e Konstruisana realnost — oblikovanje Cinjenica od strane
medija
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* Heresthetic — strukturiranje stvarnosti u cilju
ostvarenja izborne pobjede (W. Riker)
* Tri konstrukta koja odredjuju politicku igru:
— Drustveni problemi
— Politicka ponuda
— Politicki protivnici
* Da li mediji odrazavaju svijet ili stvaraju novu
realnost?



., Psiholoske pretpostavke konstrukcije
UCG percepcije politicke stvarnosti

* Dozivljaj drustveno relevantnih Cinjenica je
konstrukcija drustvene stvarnosti koju neko
namece javnosti i u okviru koje se javnost
opredjeljuje,

e Formirani stavovi sluze kao filteri: propustaju
samo one informacije koje su u skladu sa nasim
stavovima i oCekivanjima.

* Razlog: Cuvanje unutrasnje konzistentnosti i
konzistentnosti sa okolinom.



U(! Pravila interpretacije:
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* Jednom formiran stav utice na percepciju.
— Sopstveni uspjeh — licha zasluga
— Sopstveni neuspjeh — konkretna situacija
— Tudi neuspjeh — njihova nesposobnost
— Tudi uspjeh — konkretna situacija



U(! Odredenje drustvenih problema
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* Da li sudrustveni problemi takode konstrukcija?

* Politika bira prioritete

* Politicki marketing konstruise dozivljaj tih prioriteta

* Postoje odredeni limiti — propagandno djelovanje koje
pokusSava iskonstruisati Cinjenice koje nemaju nikakvo
utemeljenje u stvarnosti unaprijed je osudeno na propast

e ALl, dalije glavni problem jednog drustva odnos sa drugim
drzavama, nezaposlenost, korupcija, neefikasna
administracija... ne zavisi od objektivnog intenziteta tog
problema vec od stepena dozivljaja intenziteta tog problema

* Vazna determinanta ne samo prisutnost vec i intenzitet




., Konstrukcija i upotreba politickih
UCG programa i lidera
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e “Sljedbenici kreiraju vode cesce nego sto vode
zadobijaju sljedbenike” (Edelman)

“Svaki drustveni napredak je rezultat
nenormalnih ljudi” (So)

Ljudi traze jasne, kratke, razumljive odgovore,
uzroke i posljedice, prihvataju one koji im nude
najrazumljivija i najprihvatljivija rjesenja



., Konstrukcija i upotreba politickih
UCG programa i lidera
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* Politicki protivnici Vs. politicki neprijatelji
* Politicki protivnik je neko koga zelimo
nobijediti

e Politicki neprijatelj je nuzno sredstvo za
nomogenizaciju sopstvene grupe,
egitimiziranje sopstvene uloge u
suprotstavljanju opasnosti

* Neprijatelji su neophodni




., Manipulacija simbolima i
LUCG znacenjima
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* Verbalna i neverbalna komunikacija

* Neverbalna komunikacija — stvaranje
atmosfere, raspolozenja, osjecanja, tenzije...

* Znacenje je rezultat upotrebe simbola



., Nacela koja pomazu
a8 rgzumuevame politickog
simbolizma su:
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e Kategorizacija — odrediti smislenu vezu medu
simbolima u odredenom kontekstu

* Poredenje
 Metafora

e Mit

* Politicka dramatizacija



gk Imidz

UCG
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* Socijalno-psiholoska kategorija, predstava il
slika koju Cini ukupnost utisaka o pojedincu,
stranci, itd....

* Meka varijabla — emotivno zasicenje

* Vaznost u uslovima: sve manja ideologizacija
drustvenih odnosa, sve veca opsta vrijednosna
saglasnost, sve manje socijalne suprotnosti,
sve vecCa usmjerenost ka vise drustvenih grupa
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* Imidz — lat. Imago:

— Kip, slika, idol

— Slika, prilika iz maste, misao.
e Stereotipi Vs. Imidz

e Stereotip — nastaje spontano, odrazava aktuelna zbivanja,
medusobne odnose pojedinih grupa, dio je tradicije
odredenih drustava u poslije nekog vremena poprima odlike
“istine po sebi”.

— Stereoptip opstiji, dok je imidz konkretan, specifican

— Stereotip dio tradicije i kulture, i nastaje spontano dok je imidz
formiran u konkretnom vremenu za konkretnije svrhe

— Stereotip je trajniji i teze se mijenja



ucG Kreiranje imidza

Istraziti postojeci imidz
Odrediti prioritete kampanje
Povezati obiljezja kandidata sa temama kampanje

Prilagoditi zeljeni imidz realnim svojstvima partije i
kandidata

midz poprima oblik tek kad je uocen i
interpretiran od strane onih ka kojima je
usmjerena kampanja



UCG Kreiranje imidza
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* Naglasavanje razlika:

— U odnosu na druge, proizvod mora da se razlikuje
inaCe nema mjesta na trzistu

— Naci ono sto je zaista razlika i istaci
e Potreba pojednostavljenja:

— Moderna sredstva komuniciranja traze jednostavnu
poruku



U.C,G Kreiranje imidza partija
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* Specificni uslovi strukturiranja politicke scene
— Da li postoji formirani imidz?
— Sta je sadrZaj tog imidZa?
— Da li je sadrzaj imidza pozitivan ili negativan?
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.' Akteri:
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e CDU — Stefan Mappus

e SPD - Nils Schmid

e Liberalna partija - Ulrich Goll

e Zelena partija - Winfried Kretschmann

ihre Zukunft.

N Ihre Wahl.



., Kako su “konstrukcije stvarnosti
UCG uticale na ishod”
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okrajinski izbori
60 godina vlasti CDU
* Ekonomski najstabilniji dio Njemacke
* Tema kampanje — nesto sasvim drugo:

— Nuklearna energija




., £COU goz: P FDP  DIELINKE.  sonstoe

UCG 39 24,2 23,1 53 28 5.6
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